


广告样式

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告



广告样式

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

框内广告

开机大屏（全国）

苹果端50万/天
安卓端40万/天

爱奇艺开机大屏，安卓、IOS 均可定向，3秒静态、
5秒动态可跳转链接，一天四轮播！



广告样式

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

 展现次数：每天1.4亿次展现机会

 广告形式：图片（通栏图片+双小图片），视频等

 售卖区域说明：信息流大图模式

 投放方式：CPM  底价5元/cpm

开机大屏

框内广告

图1：视频



广告样式

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告

图2：通栏大图

图1：大图双小图

 适合人群；大型活动、打响品牌

 平均点击率：3%
 优势：打开爱奇艺首页就能看到

 劣势：竞价相对高



广告样式

图2：视频或通栏大图

 展现次数：每天3千万次展现机会

 广告形式：图片（通栏图片+双小图片），视频等

 售卖区域说明：信息流大图模式

 投放方式：CPM 底价5元/cpm在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告
图1：大图双小图



广告样式

地方站：广东省

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告



广告样式
地方站：广东省（按天投放）一天价格

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告



频道信息流—覆盖最主流的用户

电 影 综 艺 动 漫 电 视 剧

一 网 打 尽

 适合人群：所以人群

 平均点击率：2%
 优势：和首页具有相同效果，出

价比首页低。

劣势：效果没有首页好



频道信息流—“无限”&“大”的可能
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广告样式

信息流广告
 搜索次数：每天1亿次搜索展现机会

 广告形式：图片、视频等

 售卖区域说明：信息流大图模式

 投放方式：CPC  底价0.5元/cpc

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告



搜索结果页—用效果说话

页面置顶黄金展位 1

展现免费 海量曝光 2

CPC计费、效果说话 3



广告样式

 展现次数：每天6亿次展现机会

 广告形式：图片（通栏图片+通栏图

文）、视频等

 售卖区域说明：信息流大图模式

 投放方式：CPM、CPM 竞价

底价2元/cpm 起

 0.2/CPC元起

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告

图2----通栏图片图1----通栏图文

 适合人群：聊天、售卖、下载、新闻

 平均点击率：1%
 优势：出价1块钱CPM



视频关联位—关联每一次播放

01
step

02
step

03
step

深度关联
每一次播放行为关联一次广
告的可能触发

海量曝光
来自每一次的用户播放.

相关度高
将播放和广告有机的结合起来，
让曝光和转化双丰收



广告样式
视频浮层

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告

视频浮层广告出现爱奇艺PC端、移动端，位于视频
播放框内中底部的一种动图广告形式，支持图片+
文字组合 “
1海量用户：

覆盖爱奇艺海量视频用户；
2样式新颖：

创新框内动态展示，塑造品牌感，极速吸引用户注
意力，有效提升广告转化；
3精准触达：

整合爱奇艺大数据及第三方数据，开放多维度的定
向条件，助力实现广告的精准触达；
4展示时长：8秒
5开放频道：全部（部分热播期大剧/综艺等除外）
；
7创意素材要求：

图片：尺寸300X120；大小上限80k；格式
jpg、jpeg、png；[图片展示在左侧]

广告文案：至少10个字，最多14个字；[文字
展示在右侧]



广告样式
5S贴片

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告

展现次数：随机 播放时长:5秒

展现时段：视频开始的第一个广告

关闭特点：不能强制关闭

广告形式：图片、视频等

频道：动漫、娱乐、搞笑、原创等25+频道

价格：CPM竞价，底价5元/CPM；

资源量：约8000万次曝光/天；

平台：移动端（安卓手机客户端+iPhone客户端）



广告样式
5S贴片

在首页

在频道页

在搜索结果页

在播放页

开机大屏

框内广告

 适合人群：所有人群

 平均点击率：5%
 优势：新位置，目前投放人群少出价低，

可以用最少的钱得到更多的曝光和点击，

目前没有劣势，只是以后出价会提高



框内视频广告—品牌曝光、样式经典

经典样式

5 S 前 贴
视频图文

动态创意

频道精准

专属定向

强效曝光

助力转化

<

=

了解详情>

76 会员跳广告

5S视频前贴：全屏样式5S视频前贴：半屏样式






新增广告样式

订阅空间页广告位

广告形式：图片（双图片）------广告如图4.

售卖区域说明：信息流大图模式

价格：CPM竞价，底价5元/cpm；

平台：移动端（安卓客户端+iPhone客户端）

图4：双素材图片

图1 

图2

图3



新增广告样式

双小图模式（组图模式、同一广告位、即双图公用同一落地页）

双素图片

双小图模式普及：

1.出现频道：推荐页、频道页；

2.出现位置：原有第一大图广告位和Feed流区之前，按照原有
频道内容长度穿插广告位；

3. 展现机制：需要单独针对新广告位进行竞价展现，后台根据
不同的广告位匹配不同的模板样式进行展现，即大图广告位展
现大图素材、双图广告位展现双图素材；

4. 重复机制：后续上线的同一频道页内广告去重对在同一广告
系列下的大图和双图模式同样有效，即同一频道内无法同时展
现同一广告系列下的大图&双图广告。

通栏大图双小图



爱奇艺效果推广
投放方式



投放方式——定向重点数据

性 别 特 征

55.1%

44.9%



投放方式——定向重点数据

年 龄 区 间



投放方式——定向重点数据

观
影
习
惯



投放方式——多维度定向指标
多维度定向投放方式

性别定向

年龄定向

兴趣定向

关键词定向

观影习惯定向

地域定向

多端定向

频道定向

… …





01

DSP精准后台



















受众信息



受众信息



爱奇艺效果推广
案例一角



合作客户展示



祝您生意兴隆，合作愉快，谢谢！
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